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Trading Forum
di successo

Lo scorso 17 e 18 mapgio 2007 si & svolta al
Palacongressi & Rimini I'8° edizione del
Halian Tradng Forum, il piu grande rifen-
mento taliano per trader e risparmiaton,
Sugli oltre 6500 mq dell'area espositiva e
convegnistica, sono stati presentati molt
incontsi didattici, presieduli da ospil sia na-
zionali che nternazionali, che hanno pare-
opato a workshops @ approfondimenti du-
rante le due giomate del lavon

U'ltalian Trading Forum ha rappresentato
un'cltima cocasione per valutare le piattalor-
me operative, e prospetive per | marcali,
ma anche per appeofondire tematiche all'or-
dine del gorno, come # Tér, gli strumenti del
risparmio @ la costruzione del portafoglio
Grande importanza @ stata conferita quest’-
amo agli stand espositori: sono state molte
le aziende che hanno preparato un ncoe
programma d'incontri e didatica presso |
propri stand. Grande seguito, infatti, & stato
registrato al centralissimo stand di eFinan-
calCareers i, prncipale network per il
career management @ la ricerca & lavoro nel
mondo bancario, finanziario ed amminestrati-
vo. Il Trading Forum, infatti, gli ha consentito
di rafforzare la sua presenza nel settore
Tradng e Brokerage e, allo stesso tempo, 4
presentare in modo adeguato | 5Ll prodott
al mercato itaianc. Anche in quest occasio-
ne, infatti, & stata distibuila la guda
‘Camiere in B8anca e Finanza 2007/2008°,
una guda che, con inchieste, approfond-
menti @ indagini sulle assunziore e le polit-
che retributive, offre consigh e sugperiment
a chi opera nel sattore.

Il comparatore di Villanao.it

Vilanao it, portale europeo che permette
di cercare fra pii & 100,000 offerte di
affitti tunistici in Wwita Europa, ha recenta-
mente potenziato I'utilissimo
‘comparatore”, uno dei numerasi matori
di ncerca mess a disposizione degh u-
tenti. Grazie al “comparatore”, infatti, gli
utenti possono confrontare, in modo
samplice & velo-
ca, i prezzi delle
offerte  rinvenute
sul  sio. Basta
attivare  alcuni
criteri  base di
ricerca, ad esam-
pio la destinazione efo il periodo del sog-
giomo, per visualizzare online tutti gli
annunci, A questo punto, la scella delle
offerte ritenute pil interessantl avviene
diccando sull'icona di un carrello che
compare accanto ad ogni singolo annun-

Viljanaoit,

cio e, automaticamente, tutte le proposte
selezionate vengono salvate in un'appo-
sita lista consultalile in qualsiasi mo-
mento. Ben evidenziati all'inlerno & que-
sta Ista © sono non sola | cosh delle
diverse offerte ma anche | confort che
clascuna soluzione di aloggio prevede
In 1al medo l'utente pud effetluare, sin
dall'nizio, e pro-
prie scalte con la
totale consapevo-
lozza 4 aver opta-
o per la soluzone
che non solo corri-
sponde & suo
desideri ma che & anche la pid vantag-
piusa in termini economic. Ancora una
volta, quindl, Villanac it & dala parte de-
gk utenti, per garanire strumens @ senia
di assoluta qualita, affidabik e semphc
da utilizzare.

Collana di libri Brand Concepts

Si & svolto presso la Casa del Pane (Casellc avest di Porta Venezia - Plazza Ober-
dan) il party per la presentazione di Brand Concepts, una colana di libn che, con ca-
denza quadrimestrale, analizzera le tematiche e gli scenari pil inmovativi del branding,
alraverso la collaboraziona con istituli & ricerche di mercalo e atanai specalizzati in
comunicazione e marketing. Le operazioni di “engagement” rapprasentano un'impor-
tantissma leva per aumentare la fedelta e la soddisfazione def propri clienti, ma per
far 5l che tutto ¢id si trasformi in un reale vantaggio competitivo, & necessario swilup-
pare una sena stratega pluriennale Ne! corso dell'evento, tra video interattivi e orig-
nak video installazioni, & stato presentato i progetto Brand 2.0, in uscita nelloticbre
2007, dedicatlo a Wit quei brand che stanne sperimentando delle forme collaborative
con | propri clenti @ consumaton, Brand Concepts i pane come uno strumento flessi-
bile e super partes per o studio e I'approfondimento del branding. Srand Concepts
Brand 2.0 sona realizzat dalla b&p communication, una nuova societa editrice o stud
e report sul brand e sui rapporti ra marchi, aziende e consumalor. La produzione
delevento dela Casa del Pane & stata realizzata da dimension n.
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