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Economy é il business magazine
di Mondadori, nato nel 2003 con
I’obiettivo di analizzare lo
scenario economico attuale in
modo completo, competente e
chiaro, evidenziandone le

case history di successo e le
opportunita emergenti.

Innovativo per il linguaggio
semplice e diretto e per lo stile
essenziale, Economy offre
un’informazione completa e
competente non solo sul tessuto
economico nazionale ma anche
sulle realta economico-finanziarie
internazionali, grazie al supporto
di partnership di rilievo, tra

cui quelle con I'Insead di
Fontainebleau e il New York
Times Syndication.

In ogni numero, Economy offre analisi e approfondimenti
dello scenario economico internazionale, con un occhio

particolarmente attento alle nuove prospettive di mercato.

La sua prossimita con le Piccole e Medie imprese italiane
permette ad Economy di avere una prospettiva chiara e
aggiornata, anche sulle realta emergenti nazionali.

Economy is Mondadori’s
business magazine, created in
2003 with the aim of fully
analysing the current economic
landscape in a clear and
competent way, supporting this
analysis with case histories of
business successes and
emerging opportunities.

Innovative for its simple and
direct language and for its
fundamental style, Economy
offers a complete and reliable
source of information not only
about the domestic economic
situation but also about
international economics and
finance, thanks to its research
partnerships, including those
with Fontainebleau’s Insead and New York Times Syndication.

In each issue, Economy offers analysis and in-depth
examination of the international economic situation, paying
particular attention to new market opportunities.

Its close connection with Small and Medium-sized Italian
businesses allows Economy to provide a clear and up-to-date
perspective, even on the emerging domestic situation.

The business magazine
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Gli argomenti trattati nel
magazine sono suddivisi in
quattro sezioni principali: attualita,
investimenti, management e
Made in Italy.

Su questi temi, ogni settimana,
vengono presentati sondaggi,
inchieste e dossier esclusivi,
supportati da pareri autorevoli di
esperti italiani e internazionali.

Uno dei tratti distintivi del magazine
e quello di avere sempre
mostrato una costante attenzione
ai nuovi settori, all'innovazione ed
al design dedicando storie di
copertina all’'argomento e
seguendo sempre con grande
interesse quanto i grandi architetti
del nostro Paese hanno saputo
realizzare in Italia e nel mondo.

Con una readership di 128.000 lettori (dati Audipress 2007/11)
che lo attesta come leader dell'informazione economica in
Italia e con una diffusione di 75.000 copie secondo i dati ADS
(Media mobile rilevati nell’arco di tutto il 2007), Economy si
rivolge alla business community italiana, composta da
manager, imprenditori e professionisti.

Il target di riferimento ha prevalentemente un’eta giovane, un
reddito, un posizionamento e un livello d’istruzione elevati.
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The topics which the magazine
discusses are sub-divided into
four main sections: news,
investments, management and
Made in Italy.

The magazine then presents
surveys, researches and
exclusive dossiers every week,
supported by authoritative
commentary from both Italian
and international experts.

One of the distinctive features
of the magazine is that it has
always given constant attention
to new sectors, to innovation
and to design, dedicating
cover-stories to the subject and
constantly following with great
interest what the great Italian
architects had learned to create
in Italy and around the world.
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With 128,000 readers (data from Audipress 2007/1l) who view
it as the leading source of economic information in Italy with a
circulation of 75,000 copies in Italy according to data from
ADS Media mobile, collected over the course of 2007.
Economy targets the Italian business community, including
managers and directors, entrepreneurs and professionals.

The target audience are mostly young, wage earning,
well-educated and of high social standing.
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