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Innovazione, qualita e affidabilita sono i valori che guidano Intel che,
da oltre trentacinque anni, sviluppa tecnologie e ha contribuito in modo
significativo alla rivoluzione informatica e all’avvento e la diffusione di Internet:
fenomeni che hanno cambiato il mondo.

Intel, il maggior coslrutiore al mondo di chip, da sempre lavora per
offrire agli utenti tutte le applicazioni hardware e software necessar
rie per ulilizzare al meglio le nuove tecnologie, e cosl, migliorare |l
loro modo di vivere e di lavorare.

La sfida, negli uliimi anni, & siata per Intel far conoscere al mondo
consumer e alle imprese non solo cio che produce, ma cid che le
sue tecnologie rendono possibile.

A pattire dalla campagna “Infel Inside” la sociefd ha sviluppalo un
percorso per raggiungere i propri pubblici non solo con informazion
di prodofio, ma soprafiutio con inizialive creative che le hanno per
messo di dar vilo a una relezione forte fra il brand e il mercato.

Alf'avanguardia anche nei media
Il canale comunicativo preferenzicle, per affinita con i valori del
I'azienda, & sempre stato il web.

brand concepts

Atiraverso la Rete, Infel ha dafo ai consumatori la possibilita di vivere
nuove esperienze, come ad esempio seguire dal vivo i concerli del
Blue Note Festival via web.

Uno degli elementi chiove, nella relazione che Intel 2 riuscile a
cosfruire con il mondo consumer, & quello di proporsi non solo come
ozienda all'avanguordio nelle soluzioni che rendono il mode di vi-
vere e lavorare pit semglice, ma

onche come catalizzatore di crea-

fivitd e passione.

In guest'ottica Intel sta sponsoriz-
zando un concorso su MySpoce,
il portale piv ulilizzato da artisti &
band emergenti per diffondere la
propric musica.

Il contest selezionera, a livello eu-
ropeo, una band musicale, |'inref®
Supergroup, scegliendo fra i con-
fributi creativi e musicali degli ar
fisti ospitati dal portale

Con Intel la fecnologia & iniraite-
nimenfo

A fianco di offivitd legate ¢
mondo di Internet, Intel ha intro-
preso numerose affivitd sul territo-
rio per inconirare 1| consumatore
nel proprio ambito e scoprire
nuovi punti di contatto fra uomo e
lecnologia.

Sono nati cosi progetfti come
Intel® Friday Nights, I'evento iline-
ranfe promosso da Infel € ASUS ¢
dedicato ai giocatori profession-
sti e dilettanti iscritii alla Electronic
Sports League (ESL), che ospitanc
inoltre i Lan Party, che riuniscono i
videogiocalori piv assidui ed
esperfi per giocare in refe.

Si Irafta di evenli che hanno grande risonanza sui blog dei gamers,
considerali da sempre gli ulenli piv esigenti e che fomiscono con
temporaneamente ol mercate e dll'azienda feedback di prodotto.

Per molti brand spesso comunicare la tecnologia significa mettere
I'accento solo su elementi come prestazione, velocita e potenza;

paramelri che parlono solo a quanti hanno gid dimestichezza con

questi conceti.

Infel ha decisc di lancicre un altro progefio sul territorio, con |'cbist

fivo di semplificare e spiegare la tecnologia atiraverso il gioco.

E' nalo cost nell'estate 2006 'ntel Village, un parco giochi fecno-

logico che si & spostato lungo la peniscla in tre fappe: Milano,
Roma e Viareggio. Lidea clla
base del parco era permetters ci
visitatori di capire il funziona-
menio di concelfi legali alla tec-
nologia, anche molto complessi,
semplicemente diverfendosi.

Levento era supportato da un sito
sU cul venivano caricafi ogni
giomo filmali e folografie catturali
"live" nel parco giochi; materiale
che gli utenti potevano poi rive-
dere sia sul momento, editando
le foto e personalizzandole, sia
tornati a casa, continuando cosi
|l brand experience.

Dall’esperienza dell'Intel Village,
I'azienda ha polulo raccogliere
feedback sulla tecnologia, ma so-
pratiutio sulle propria comunica-
zione, che ha sorpreso molio
positivamente i visitatori per la
scelia di un approccio non pid
serioso ma giocoso e diverlenle.
Lo creazione di una relozione coi
propri consumatori  corre  per
Intel® sul doppio filo di una sirate-
gia che si sviluppa sia sul ferrito-
rio, con conlalti direti, sio sul
web. Oggi i contenuti disponibili
sulla Rete si sono moliiplicati e gli
utenti ne sono diventali i veri e
piv importanti protagonisti, non
piv solo destinatart, delle comuni-
cazioni aliraverso il fenomeno del cosiddelio VWeb 2.0 o dei “peer
media” {blog, wiki ecc).
Il future della comunicazione per Intel, & perd sempre pil orienfato
sulla Rete: le inizialive su MySpace e i legami shreflissimi con il
mondo dei blog, fanno di Intel un brand leader delle passioni vissute
in digitale.

brand 2.0
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