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“La nostra azienda investe molto in ricerca, il nostro fine e quello di apportare
un costante miglioramento ai nostri prodotti. Gli oltre 40 brevetti in attesa di
essere immessi sul mercato, non sono solo una risorsa per mantenere il nostro
vantaggio competitivo, ma anche la garanzia della nostra promessa di
benessere per i nostri consumatori nei cinque continenti”

Durante un viaggio o Reno in Ne-
vada (USA) per promuovers i vini di
famiglia in una conferenza del set
lore, Mario Moretti Polegato decide
di fare una passeggicta. Infastidite
dal surriscaldamento dei piedi cau-
sato dalle scarpe con le suole in
gomma  che indossava, istinfive-
menle, fora enframbe le suole con un
coltello. In questo modo aveva fro-
vato una soluzione semplice ed eff-
cace per far fuoriuscire 1 calore in
eccesso dalle sue scarpe.

Successivamente, Morefli Polegalo
sviluppa la sua intuizione nei labora-
tori di una piccola azienda calzatu-
rera di propriets della famiglic,
mettendo a punto una nuova tecnolo
gia per l= suole in gomma

Lat brevetia immediatamente e crea la
prima “scarpa che respira”

WATER DROPS

brand concepts

Mario Moretti Polegato

Oggi il gruppo Geox opera nsl set
tore della calzature e in quello dell'ab-
bigliamento, portando  avanti o
propria missione di innovazione, in
particolare orientata ad individuare
soluzioni tecnologiche in grado di gor
rantire fraspirabilitd & impermeabilit
Geox crea, produce, promuove e di-
stribuisce prodofti innovativi protetti da
brevetti in utto il mondo ed opera nel
seffore delle moda classic, casual,
sport e fashion per vomo, donna e
bambino.

la costante focalizzazions sul pro-
dotto, lo stile e la tecnologia itcliana,
i trasferimento del know-how acqui-
sito a settori merceologici complemen-
tari alla scarpa, unifi od uno sviluppo
quali-guantitative dello refe commer-
ciale a livello internazionale, rappre-
sentano | punti di forza dello strepitoso
successo di Geox

I Gruppo puo contare sulla leadership
in ltalia {secondo ACNislsen) e risulta
essere il terzo marchio a livello interna-
zionale nel settors "lifest/le casual” se-
condo una classificazione svolta dalla
rivista specializzata Shoelntelligence.

Il posizionamento frasversale dei pro-
dolli, in termini di etd e sesso della
clientela, fa di Geox un “family brond”
del tutto peculiare nel mercato.
Uazienda, infatt, reclizza tre diverse fi-
pologie di collezioni che si distinguono
a seconde del consumatore finale:
donna, vomo e bambino

Inclire, vengono distinte quatiro ulteriori
aree di prodoffo: 1 prodofti classic, ca-
rofterizzati per |'eleganza delle linee e
richiamo ai modelli tradizionali, prodoii
casual, caratterizzat per la particolare
portabilita e versatilita, i nuovissimi pro-
dotti sport & infine i prodotii fashion, in
cui l'innovazione dei brevetti Geox
viene declinala secondo le ulfime
tendenze di stagione.

Vocazione al benessere

Il nome del marchio Geox nasce dallo fusione delle parcle “geo”
lterra in grecol, sulla quale tutli camminano, ed “x”, leffera-elemento

che simboleggia la tecnologia

GEOX

B REATHES

Lorigine del nome Geox evidenzia la
vocazione ed i DNA di una sociefd
nata do un‘idea rivoluzionaria e che
ha fatio del comfort, del benessere e
della salute gli obieftivi aziendali.

I binomi Terra e tecnologia, ambiente e
progresso insiti nsl brand si possono ri-
trovare non solo nel prodofto e nella fi-
losofia della marca, ma in una reale
azions di miglioramenio del benessere
dei propri dipendenti, con un occhio
focalizzato, in maniera lungimirants,
alle problematiche dell'ambiente.

I 20 dicembre del 2007 & stato inau-
gurato il nuove Centro Infanzia Geox
“Mondo Piccino”, reclizzato da Geox
S.p.A perifigli dei propri dipendenti.
Il nuovo comprensoric prevede un
Asilo Nido ed una Scucla dell'Infanzia
ed esprime, chiaramente, la volonta di
Geox non solo di sostenzre e esigenze
delle mamme = dei papd impiegati in
azienda, ma di ridurre significativa-
mente le emissioni di CO» prodotte
dalle auto dei propri dipendenti, che
oggl possono, con un solo viaggio, an-

dare in ufficio & portare i propr figh all‘asilo. A suggello di queso

nuovo passo verde di Geox, il nuove Centro Infanzic Mendo Pic-
cino, che occupa una superficie di 600 mq coperti, 2 sfato dofafo

di due aree verdi esterne di circa 300 mq ciascuna
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