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PARTY PRESENTAZIONE "BRAND CONCEPTS" E "BRAND 2.0" IN PORTA VENEZIA

Milano, Martedi 22 maggio si & svolta presso la Casa del Pane (Caselloovest di Porfa Venezia -

Brand concepts e Piazza Oberdan) i pary per la presentazicne di Brand Concepts, una cocllana di libn che, con
Brand 2 0 in porta cadenza quadnmesirale, analizzera le tematiche e gli scenan piu innovativi del branding, affraversec
: la collaborazione con istifufi di ncerche di mercato e afenei specializzafi in comunicazione e

Venezia marketing.

Nel corso dellevento, tra video interattivi e ornginali video installazioni, & stato presentato il progetto
Brand 2.0, in uscita nell'ottobre 2007, dedicato a tuttiquei brand che stanno sperimentando delle

il per |a presentazions di forme collaborative con i propri clienti e consumatori.

Brand Coneegts Alla presenza di direttori marketing e responsabili clienti di agenzie di comunicazione sono stati
" presentati alcuni nisultati di una ricerca, commissionata da Adobe e in licenza d'uso per Brand

. Concepts, condoita a livellb mondiale dallinteligence Unit del settimanale The Economist
« . sullattuale livello di coinvolgimento raggiunto dalle imprese, sulle tattiche utilizzate per generarko ed

/ iprincipali mezzi e strategie per incrementario.

4 Dalla ricerca emerge che le operazioni di "engagement’ rappresentano un'importantissima leva per
aumentare la fedelia e la soddisfazione dei propri clienti, ma perfarsi che tutto cid sitrasformiin un
reale vantaggio competitivo, & necessarno sviluppare una serna strategia plurennale.

s ay
Brand Concepts si pone come uno strumento flessibile e super pares per b studio e
l'approfondimento del branding.

Brand Concepts e Brand 2.0 sono realizzati dalla b&p communication, una nuova societa edirice
di. studi e report sul brand e sui rapporti tra marchi, aziende e consumator. La produzione
dellevento della Casa del Pane é stata realizzata da dimension n.
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