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Realizzare prodotti innovativi, coniugare sicurezza e design
in una vasta gamma di porte e serramenti adattabili ad ogni
arredamento e personalizzabili a piacere, è l’obiettivo
perseguito da questa società, fondata nel 1975.
Annualmente escono dagli stabilimenti 200.000 porte blindate,
110.000 controtelai per porte a scomparsa, 80.000 porte
per interni, 90.000 chiusure tagliafuoco, 45.000 porte
multifunzione, 10.000 persiane blindate, 25.000 portoni da
garage e più di 300.000 serrature e casseforti.
Oggi Dierre vanta numerosi brevetti registrati, tra cui ricordiamo
“Mia” la serratura con blocchetto intercambiabile (1986);
“Anthea” la persiana blindata (1989); “Space” il sistema di
chiusura a scomparsa per porte scorrevoli (1991); “Elettra”
la serratura elettronica (1995); la serratura “D-Code” (1996);
“Bi-Elettra” (2004). 
Dierre è inoltre attenta alla riduzione dei consumi energetici ed
è proprio in quest’ottica che nel 2007 ha creato il programma
ClimaPiù, un perfetto sistema di coibentazione per le porte
d’ingresso.
Tra i prodotti più interessanti citiamo “Elettra”, una porta
funzionale, semplice e sicura in cui l’innovazione tecnologica si
abbina alla ricercatezza estetica .
Elettra è governata da un sistema
elettronico automatico che non
prevede l’impiego di chiavi: un
microchip, incorporato in una card tipo
una normale carta di credito, invia un
segnale al display sul fronte della porta
e ne sblocca l’apertura.
Elettra si attiva anche con il Door
Pass, un sistema di alta tecnologia
assimilabile al telepass autostradale:
basta averlo in tasca e avvicinarsi per
aprire la porta.

Per accogliere esigenze differenti,
Elettra è articolata in due versioni:
“Detector” e “Security”.
Detector prevede un elegante display a
cristalli liquidi per visualizzare il menù
interattivo con cui impostare molte
funzioni. 
Il display è fornito anche di luci di
cortesia: in fase di apertura, due led si
illuminano automaticamente emettendo
un fascio di luce che consente
un’entrata comoda anche in caso di
scarsa illuminazione.

Creating innovative products, uniting security and design with
a wide range of doors and shutters adaptable to any décor
and customisable to the needs of the user, this is the main
objective of the company, which was founded in 1975.
Every year the company produces 200,000 reinforced doors,
110,000 counterframe sliding doors, 80,000 doors for the
interior, 90,000 fire doors, 45,000 multifunctional doors,
10,000 Persian blinds, 25,000 garage doors and more than
300,000 safes and safe boxes. Today Dierre boasts a number
of registered patents, amongst these are “Mia”, the safe with
an interchangeable block (1986); “Anthea”, the Persian blind
(1989); “Space”, the locking system for sliding doors (1991);
“Elettra”, the electronic safe (1995); the “D-Code” safe (1996)
and “Bi-Elettra” (2004).

Dierre is also concerned with the reduction of energy
consumption and, with this in mind, in 2007 they created the
ClimaPiu’ programme, a perfect sealing system for front
doors. Amongst its most interesting products is “Elettra” door
which is functional, simple and secure for which technological
innovation meets esthetical research.

Elettra is run by an automatic elec-
tronic system which doesn’t need
keys: a microchip, stored in a card the
size of a normal credit card, sends a
signal to the display on the front of the
door and it opens the lock.

Elettra can also be opened with a Door
Pass, a high-tech system which is
similar to the ‘telepass’ system used
on motorways: the user only needs to
have it in their pocket near the door to
open it.

To meet different needs, two versions
for Elettra have been produced:
“Detector” and “Security”.
Detector has an elegant liquid crystal
display (LCD) screen to show the
interactive menu which allows the
user to set the numerous functions of
the safe.
The screen also boasts a courtesy
light: when being opened, two LEDs
light up automatically, emitting a ray of
light which allows easy access even in
poorly lit areas.

D come Design, D come Dierre
due parole chiave per identificare il
leader nella produzione e nella vendita
di porte blindate. 

D as in Design, D as in Dierre
two key words in identifying the
leader in the production and sale of
reinforced doors.

www.dierre.com

MARCHI ESEC:Layout 1  1-07-2008  10:32  Pagina 18



2 | brand design | 3

Le soluzioni d’apertura sono a battente singolo e doppio con
moltissime possibilità di personalizzazione.

Dal 2008 infine Dierre ha un nuovo testimonial: l’attore Andy
Garcia. La solidità e il fascino dei suoi personaggi sono il
perfetto complemento per un’azienda che fa della sicurezza e
del design i suoi obiettivi primari.
La campagna stampa si articola con diversi soggetti, su
periodici, settimanali e riviste di settore, completata da
un’affissione nelle principali città ed aeroporti italiani .

There are both single and double tracked opening mechanisms
with many opportunities for customisation.

From 2008, Dierre will finally have a new spokesman: the actor
Andy Garcia. The solidity and charm of his characters are a
perfect complement to a company which derive its main
objectives from security and design.
The publicity campaign has been carried out via different
mediums, in periodical magazines, weeklies and trade
magazines, completed by adverts placed in the main Italian
cities and airports. 

Nella versione Security, il
display è sostituito da tre
semplici led luminosi:
rosso, giallo e verde.
Ogni colore indica una fun-
zione: il rosso identifica una
possibile anomalia, il giallo
la presenza di corrente, il
verde l’apertura della porta.

Esplorando la collezione
D.Side, troviamo le porte
da interni Fusion e Mimesi. 

La linea Fusion, dal design
innovativo e materiali
hi-tech, presenta telaio a
vista in alluminio satinato.
E’ un perfetto connubio tra
estetica, qualità e cura dei dettagli.
Molte le soluzioni d’apertura: dal battente singolo, a quello
doppio, dallo scorrevole singolo interno muro a quello esterno.
Le ante sono disponibili in numerose essenze, in tutte le
laccature RAL e a tutto vetro.

La linea Mimesi, di stile minimalista, è caratterizzata da un
battente filomuro perfettamente integrato alla parete e
completato da dettagli originali, come le cerniere a scomparsa.

In the “Security” version, the
screen is replaced by three
simple LED lights: red,
yellow and green.
Each colour indicates a
function: red shows a
possible problem, yellow
indicates the presence of
electrical current and green
indicates the door being
opened. Looking at the D.
Side collection, we also find
the internal doors, “Fusion”
and “Mimesi”.
The Fusion line, with
innovative design and
high-tech materials, has a
visible brushed aluminium
frame.

It is a perfect harmonisation of aesthetics, quality and detail.
There are many ideas for opening the doors: from single
tracked sliding doors, to double tracked, from sliding doors
stored within the walls, to those stored externally.
The doors are available in a variety of materials, in all the RAL
paint colours and completely varnished. The Mimesi line, mini-
malist in style, is characterised by a track which runs perfectly
alongside the wall and perfectly integrated within the wall and
completed by original details, like hidden sliding mechanisms.
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